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CSR特選セミナー
 「CSRブランディング」 エッセンシャルコース 「CSRブランディング」 エッセンシャルコース

プ ロ グ ラ ム 

企業の価値創出の原動力が、有形資産から無形資産に大きくシフトする中、その中核と
なる「企業ブランド」を高め、磨き上げることは、今後の生き残り戦略の1つであります。
そして、いつの時代の社会にも「対応していく力」がＣＳＲの本質です。これを踏まえて
こそ、サステナビリティ時代の企業ブランディングが実現できます。
本コースでは、“選ばれ続ける会社”であるための戦略メソッド「CSRブランディング」の
考え方やその実践手法を学べる内容になっています。

開催にあたって

10：00

17：00

（昼休み： 12：00－13：00）

※ベストプラクティスの紹介含む
～「ＣＳＲブランディング」メソッドに基く、事例研究

～従業員エンゲージメントは、「人的資本」を高める

「CSR/CSV/ESG/SDGs」 の本質的・体系的理解2

サステナビリティ時代の 「経営の視座」3

これからの「良い会社」とは～ 
「社会性」は“＋α”ではなく、軸足
 

1

企業ブランディング超入門4

競争優位の源泉「ＣＳＲブランディング」 とは何か5

グループワーク6

社員の心に灯をともす！ インターナルブランディング7

企業価値を高める 「ＣＳＲブランディング」8

「サステナビリティ経営」 のご利益9

会 期 2024年   7月  3日（水） 
11月14日（木） 各回10：00～17：00
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基本品質
〈商品品質・企業品質＋時代性〉

CSRブランディングの方向性

CSRブランド力＝らしさ(お家芸＋個性)×商品品質・企業品質＋CSR

‘らしさ’
ゾーン

模倣困難性
（マネされにくさ）

情報の粘着性
（持って行かれにくさ）a（らしさ）

b

「CSRブランディング」の概念フレーム ～ 
ｙ＝ax+b
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先進のCSRで企業の実体を磨き
上げ、同時に、自社‘らしさ’を深く
理解し、それを魅力として上手に
醸し出すことが「CSRブランディ
ング」の要諦です。

「ＣＳＲブランディング」　フレーム
～ Sustainable Triple Advantage through Rapport with Stakeholders  ～

「CSRブランディング」の基本的な考え方

© Etsuhiro Hosoda, 2024

企業ブランド
〈自社らしさ〉

Ｃ Ｓ Ｒ

③ ①

②

★

自社の持ち味を活かした

マーケティング活動

ブランディング活動

自社らしい

社会貢献活動

時代が求める
競争優位の源泉

〈ＣＳＲブランディング〉

（現代社会の

要請や期待）

事業戦略

〈価値共創型ＣＳＲ/ＣＳＶ〉

事業による
社会課題解決

検 索 JMA22031

※内容は変更される場合があります。

オンライン
開催

“サステナブル・ブランディング”
　　　　　　　　 のレジェンド！

による

細田 悦弘氏
一般社団法人日本能率協会　主任講師


